
Hvordan kan vi sammen bidra 
til å styrke verdiskapingen i 
Vestfold?

Regiondirektør Kristin Saga
Tønsberg, 28. mai 2026
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Suksessfaktorer for bedriftene i regionen 

• Tilgang på tilstrekkelig og riktig 
kompetanse

• God infrastruktur og mobilitet
• Bostedskvaliteter og 

tjenestetilbud
• Tilgang på arealer og kraft
• Tilgang på kapital
• Like konkurransevilkår
• Fornuftige skatter og avgifter
• Seriøst arbeidsliv
• Forutsigbarhet
• Forenkling av byråkratiet
• Gode relasjoner og verktøy
• Samspill privat og offentlig 

sektor
Attraksjonskraft!
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Husk at samferdsel er næringspolitikk

Samferdelselsløftet 2025–2036

27.05.2026







Kommune-NM 2025 

Næringsliv
Arbeidsmarked
Demografi
Kompetanse
Kommuneøkonomi
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Apriltall: overvekt av negative svar hos Vestfoldbedriftene, men marginalt bedre enn landsgjennomsnittet 
I mai vet vi at det er noe mer pessimisme i Vestfold enn i landet for øvrig. 

27.05.2026
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Markedssituasjon
Differanse positive og negative svar i prosentpoeng

NHO totalt Vestfold
Kilde: NHOs medlemsundersøkelse, april 2026

*Tallene er uvektede og ikke sesongjusterte.
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Norsk konkurransekraft – 
«Draghi på norsk»

Veien til vekst





Havvind: Voksende marked mot 2050. 
Norge kan ta posisjoner i hele verdikjeden

Havbruk/sjømat: Norge har komplette 
verdikjeder, er lendende på FoU og nye 
konsepter/løsninger

Karbonfangst og lagring: Norge har 
kunnskapen og erfaringen for å lede 
utviklingen 

Batterier: Norge har muligheter innen 
storskala og nisjeproduksjon 

Maritim: Norge har en sterk posisjon 
og leder an det grønne skiftet

Hydrogen: Norge har svært gode 
forutsetninger for storskala produksjon

Energisystemer: Norge er godt posisjonert 
innen nettoptimalisering, utvikling av 
løsninger for markedsplasser og som 
markedstilrettelegger 

Overvåkning- og kontrollsystemer: Norge 
kan ta posisjonen som «verdens kontrollrom» 

Helse: Norge har sterke nisjeposisjoner innen 
diagnostikk og kreftbehandling

Opplevelsesbasert reiseliv: Norge har 
naturgitte forutsetninger for å vokse i 
dette markedet

EKSEMPLER PÅ 
VERDIKJEDER MED 

EKSPORTPOTENSIAL
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Kraftløftet
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NHOs 
kompetansebarometer 2025



2527.05.2026

• 6 av 10 NHO-bedrifter har noen 
eller i stor grad et udekket behov 
for kompetanse

• Større bedrifter opplever oftere 
et høyt udekket 
kompetansebehov.

• Bedrifter i de minst sentrale 
kommunene har i moderat 
høyere grad et udekket 
kompetansebehov enn øvrige.

NHOs kompetansebarometer 2025

NHO-bedriftenes udekkede kompetansebehov

NHO-bedriftenes vurdering av i hvilken grad de har et 
udekket kompetansebehov
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