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INNSPILLSRUNDER

DESEMBER /JANUAR

• Innspill fra 30 ulike næringsaktører/nettverk vedr. innhold, tiltak, 
intensjonsavtale, organisering og finansiering

• 6 innen reiseliv/arrangement
• 3 innen foredling
• 1 innen varehandel
• 13 innen produsenter/nettverk
• Bonde og småbrukarlaget Vestfold + Telemark
• NKL Vestfold + Telemark
• Bransjesamarbeid Vestfold Fylkeskommune
• Smaken av FjellTelemark uka
• Visit Vestfold





BAKGRUNN OG RAMMEVILKÅR

Matregionen Vestfold og Telemark skal bidra til å operasjonalisere nasjonale, regionale og kommunale 
føringer, strategier og handlingsplaner for utvikling av mat- og måltidsopplevelser.

• Matnasjonen Norge
• Nasjonal Reiselivsstrategi 2030
• Bærekraftig reisemål og FNs bærekraftsmål
• Læreplan i mat og helse
• Oppdragsbrev fra Landbruks- og matdepartementet til fylkeskommunene: 

«Målet er å styrke arbeidet med å utvikle sterke mat- og reiselivsregioner»

• Regionalt næringsprogram for landbruket i Vestfold og Telemark 2019-2022
• Regional strategi for reiseliv og opplevelser 2022-2030 – Vestfold og Telemark Fylkeskommune
• Regional plan for folkehelse i Vestfold 2019-2030
• Kommunale næringsplaner



INNSPILL til innhold og tiltak

Generelt inntrykk;

• Behovet for å øke kunnskap om lokalmat fra regionen bør prioriteres 
(gjennom historiefortelling som inkluderer både små og store produsenter). 

• Mange av de små produsentene ønsker møteplasser

• De store ønsker å bli inkludert og bli en del av matkartet.

• Det bør fokuseres på produsentene i første omgang 
➢ uten produsenter, ingen matregion



Flertallet av næringsaktørene 
(75%) pekte på alternativ 2 
som foretrukket løsning



Organisering

Konklusjon er at Matregionen bør organiseres
som en enhet i hvert fylke med en felles overbygning
for å ivareta helhet, bredde og mangfold i
matfatet fra fjord til fjell.



INNSPILL til finansiering

• Generelt få innvendinger rundt foreslått bidragsmodell. Både små produsenter, 
reiselivsaktører og næringsmiddelindustri synes størrelse på bidrag var akseptable. 

• Innspill om viktigheten av at næringsaktørene forplikter seg og at det bør undersøkes 
hvordan andre matregioner har løst/skal løse finansiering (f.eks. Trøndelag, Rogaland, 
Agder, Innlandet)



S K I S S E  T I L  B U D S J E T T



S K I S S E  T I L  B U D S J E T T

Telemarksmodellen = Grunnlag "Verdiskapning i landbruket og matindustrien i Vestfold og Telemark"



Erfaring fra andre Matregioner

• Agder: bygges i regi av fylkeskommunen – 3 årig 2022-2025. Fylket finansierer min. en person 
videre fra 2025.

• Innlandet: fylket finansierer en stilling i 1,5 år (ut 2024), ambisjoner videre er ca. 2 mill. fra fylket 
og 3 mill. fra næring og sponsorer på sikt.

• Trøndelag: fylket har vært en viktig partner siden starten.

• Rogaland: regional matstrategi eid av fylkeskommunen.





Private og offentlige initiativ må 
forenes for 
å bygge en sterk matregion!

Matregionen (ny etablering) skal 
fylle gapene som ingen jobber 
med i dag;  
• koordinere eksisterende 

initiativ på tvers
• etablere nye tverrfaglige 

tiltak

Fylkeskommunen representerer 
rammer, midler og kompetanse, 
og må derfor være en delaktig 
drivkraft i etableringsfasen for 
en matregion.

Interessenter Matregion



FORRETNINGSMODELL

Skape: gjøre bedriftene bedre rustet til å levere opplevelsesverdi til sine kunder, 
og dermed øke egen lønnsomhet og verdiskaping.

Kapre: Det vil være en utløsende faktor at fylkeskommunene bidrar med videre 
finansiering i etableringsfasen.

Levere: Fire innsatsområder



MATPAKKE 
1 Mer lokalmat på flere fat

Ansvarlig: Matkoordinator

MATPAKKE 
2

MATPAKKE 
3

MATPAKKE 
4Produsentutvikling

Ansvarlig: Statsforvalter

Rekruttering

Ansvarlig: Fylkeskommune

Merkevarebygging

Ansvarlig: Matkoordinator

TILTAK

✓ Produsentoversikt

✓ Menyforslag

✓ Studieturer

✓ Kurs -og kompetanse

✓ Innkjøpsstrategi

✓ Møteplasser

TILTAK

✓ Markedshager og prosjektet «Robust 

Småskala grønt»

✓ Nofima kurs

✓ Etablererkurs

TILTAK

✓ Bransjesamarbeid (fylket)

✓ Smaken av Fjell-Telemark UKA 

✓ «Ung restaurant» -NKL 

✓ «Bærekraftig matglede til barn og 

unge» - Århus

✓ Kokkeskole – Geitmyra

TILTAK

✓ Forankring av Materklæring

✓ Webside

✓ Historiefortelling

✓ Matruter

✓ Matambassadører

✓ Messer/matarrangement



SAMHANDLINGSMODELL

Ansvar for innsatsområdene / Matpakkene fordeles mellom

• Fylkeskommunen

• Statsforvalteren Vestfold & Telemark

• Matregionen (nyetablerte virksomhet )



Styringsgruppe

Matregion

Ressursgruppe

Matkoordinator

Kommuner landbruk

Innovasjon Norge
Kompetansenettverket

Reiseliv, arrangement, 
varehandel

Produsentutvikling Merkevarebygging
Mer lokalmat 

på flere fat
Rekruttering

Kommuner næring

Bransjesamarbeid

Opplæringskontorer,
NKL, NHO, Geitmyra, 

Århus m.fl.

Eierskap/finansiering
• Fylkeskommune
• Kommuner
• Næring

Innsats-
områder

Reiseliv, arrangement
Medspillere

Næringsliv 
og 

offentlige 
initiativ  

samordnes

Styringsgruppe: rep. fylke, kommune og næring
Ressursgruppe (faglig råd): rep. fra produsent, foredling, reiseliv, arr. varehandel

Produsenter, foredling, 
nettverk

Etablerertjenester
(START/Gründernettverk)

Fylkeskommune
Statsforvalter 

(fylkeskommune)



MATREGION VESTFOLD OG MATREGION 
TELEMARK
Ressursgrunnlag, ulike forutsetninger og næringsstruktur vil kreve lokale tilpasninger hvor 
innhold innen de fire innsatsområdene vil variere ut fra lokale behov.

Som en oppstart (og i påvente av BRAK) anbefales å etablere Matregion satsingene i 
eksisterende organisasjoner i stedet
for å starte et nytt AS eller SA.
• Skjærgårdsmat
• Visit Telemark



Matrike Vestfold & Telemark

Fellessatsing/koordinering:

• Merkevarebygging: markedsføring og messer/arrangement
• Mer lokalmat på alle fat: produsentoversikt, menyer, kurs, møteplasser

• Rekruttering: samarbeid om kommunikasjon
• Produsentutvikling: samarbeid om kommunikasjon og kurs

Avstemme faglig mellom fylkene 
gjennom fellesmøter i 

styringsgruppe, ressursgruppe 
og faste møtepunkter 

matkoordinatorer.

Matregion Vestfold
Avdeling i Skjærgårdsmat

Matregion Telemark
Avdeling i Visit Telemark



VEGEN 
VIDERE

• Etablere kommunikasjonstiltak

• Ansette daglig 
leder/matkoordinator

• Finansiering og forankringsarbeid
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